Produkteselektion

. Alter Markt/altes Produkt nach ANSOFF
Kundenselektion

Kontaktquantitat 5. Sechs Subvariablen 1. Marktdurchdringung Erhohung der Stammkunden
PR Steigerung Absatz bei
Kontaktperiodizitat Stammkunden
Feldgrosse

"Neuer Markt/altes Produkt"
nach ANSOFF
2. Marktentwicklung

Feldschlésschen-Lager-Bier in Osterreich
Neue Zielgruppen finden

Bessere Bedurfnissbefriedigung

Bessere Abdeckung des Marktes 4. Marktleistungsentwicklung 3. Berechnung der Anzahl
Sortimentsanpassung (neue Perspektiven fur den Handel Mitarbeiter im Verkauf (ID & AD)
Produkte oder erkennen

Sortimentstiefe/-breiten)
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